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0 QUE SAO AS PROMOGOES COMERCIAIS E QUEM PODE SER AUTORIZADO?

Promog¢ao comercial € o nome popularmente dado para o que a Lei chama
de distribui¢cdo gratuita de prémios a titulo de propaganda.

As distribuicoes gratuitas de prémios sao utilizadas de forma estratégica
pelas empresas para alavancar a venda de produtos e servigos, bem como
para aumentar a visibilidade e/ou aceitacdo de marcas no mercado, princi-
palmente para maximiza¢cao do potencial de vendas das datas especiais do
comercio, como Natal e Dia das maes.

Toda pessoa juridica brasileira que exerca atividade comercial, industrial ou
de compra e venda de bens imoveis e que esteja em dia com os tributos
federais, estaduais, municipais ou distritais, assim como com as contribui-

¢Oes da Previdéncia Social, precisa de autorizacao para realizar promogoes
comerciais.

Regulamentacéo

> Lei5.768/71

Abre a legislagcéo acerca da distribui¢ao gratuita de prémios a titulo de
propaganda mediante sorteio, vale-brinde ou concurso.

» Dec.70.951/72

Regulamenta a Lei 5.768/71.

>

Portaria SEAE n 88/2000

Disp0Oe sobre a realizagcao de sorteio por instituicoes que se dedicam
a atividades filantropicas

MP 2.216-37/01

Convertida na Lei 10.683/03, conferiu a Caixa Econdmica Fed. e a Se-
cretaria da Adm. Eco. Do Ministério da Faz. (SEAE) a competéncia para
conceder autorizagéo.

Portaria 422/2013

Identifica hipoteses de comprometimento do carater exclusivamente
artistico, cultural, desportivo ou recreativo de concurso
destinado a distribui¢cdo gratuita de prémios.

Portaria 41/08 (MF)

Regulamenta as modalidades de distribuicdo gratuita de prémios e
procedimentos para pedido de autorizagdo e prestagao de contas,
assim como a respeito da fiscalizagdo e penalidades administrativas.

NI SEI no 11/2018

DispOe sobre as hipdteses nas quis as Promog¢des conhecidas como
compre-ganhe dependem de autorizagao.
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PROMOGOES QUE NAO NECESSITAM DE AUTORIZAGAD

® Concurso com fim exclusivamente cultural, artistico, desportivo e/ou
recreativo.

Os concursos culturais sdo isentos de autorizagao desde que em sua exe-
Cucado néo tenha presenca de qualquer modalidade de alea, ou seja, nao
pode ocorrer o quesito sorte (os ganhadores devem ser escolhidos Unica e
exclusivamente por critérios baseados em mérito), tampouco a subordina-
¢ao a compra, Uso ou exposicao dos participantes a determinado produto
el/ou servico da(s) empresa(s) promotora(s).

Além disso, na modalidade de concurso cultural n&do pode ocorrer a promo-
¢ao da empresa promotora ou de patrocinadores terceiros.

A analise de enquadramento de um concurso na modalidade exclusivamen-
te cultural devera ser realizada a luz do que determina o artigo 20 da Porta-
ria 422/2013 do Ministério da Fazenda, sendo de suma importancia uma
verificacao caso a caso para evitar qualquer tipo de penalizagéo por des-
cumprimento da lei.

[ Campanha de Incentivo para Funcionarios

Campanhas que tenham o objetivo exclusivo de incentivar vendas € o cumpri-
mento de metas de funcionarios com vinculo empregaticio dentro de uma em-
presa, independente do porte, podendo ou n&o existir o fator sorte. Esta modali-
dade inclui também campanhas de incentivo para vendedores de lojas de Sho-
pping Centers, desde que ndo haja participagao do publico consumidor.

® Programas de fidelidade e acumulagdo de pontos

Tais agOes de marketing ndo dependem de autorizagédo desde que os parti-
Cipantes ndo sejam submetidos a qualquer uma das caracteristicas ineren-
tes as modalidades de sorteio, concurso, vale-brinde ou assemelhadas.

IMPORTANTE: o fato da legislac&o ter afastado a autorizagdo da SECAP néo significa, de forma alguma,
que Nao sera necessaria a devida estruturacéo do regulamento da Promog¢éo em conformidade com a Lei,
visando evitar possiveis penalidades e questionamentos da Sociedade e, consequentemente, manter a
boa reputagéo da empresa perante o mercado consumidor.
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QUEM AUTORIZA E FISCALIZA?

Compete a Secretaria de Avaliacao, Planejamento, Energia e Loteria -
SECAP autorizar e fiscalizar a distribuicao gratuitas de prémios a titulo de
propagranda no territério nacional.

EXCE(;I':\O: Promogdes que envolvam instituicéo financeira, seja

Todo o processo de autorizacdo, aditamento e prestacao de contas das o : o : o
como mandataria, seja como aderente, a autorizagdo e fiscalizagcao

promog¢oes comerciais regidas pela Lei no 5.768/71, de 20 de dezembro de
1971, e sorteios filantropicos, regidos pela Portaria SEAE no 88, de 28 de
setembro de 2000, é realizado de forma 100% digital pelo Sistema de Con-
trole de Promocé&o Comercial (SCPC)

compete & Secretaria de Acompanhamento Econémico do Ministé-
rio da Fazenda - Seae/MF.

PENALIDADES

Empresas que realizam distribui¢do gratuita de prémios sem certificado de autorizagcdo, deixam de cumprir 0os termos
do plano de operagao autorizado ou, ainda, descumprem as disposicoes referentes a prestagao de contas, estéo
Sujeitas, separada e cumulativamente, a:

e Cassacado daautorizagéo e Proibigdo da distribuicdo gratuita de e Multade ate 100% do valor total dos
prémios por ate 02 anos. prémios distribuidos.
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MODALIDADES DE DISTRIBUIGAO GRATUITA DE PREMIOS

Sao distribuidos elementos sorteaveis numerados, na qual os contem-
plados sao definidos com base nos resultados da extracdo da Loteria
Federal ou na combinacdo de numeros desses resultados;

Vale-Brinde

Modalidade de contemplag¢éo instantanea, na qual a empresa auotriza-
dainsere o brinde no interior do produto ou de sua embalagem, admitin-
do-se elementos identificadores passiveis de troca em locais autoriza-
dos.

Concurso

Promog¢ao comercial mediante concurso de previsoes, calculos, testes
de inteligéncia, sele¢éo de frases ou competi¢cao de qualquer natureza.
Exige-se a pluralidade de concorrentes e uniformidade nas condigoes
de competicéo.

MODALIDADES ASSEMELHADAS

As modalidades assemelhadas sao aquelas que combinam caracteristicas
das demais modalidades previstas em lei.

As assemelhas a concurso, por exemplo, combinam o criterio de respostaa
determinadas perguntas, comum a modalidade de concurso, com o sorteio
de cupons inseridos em urnas para apuracao do vencedor.
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PROMOCOES COMPRE E GANHE

As acOes promocionais conhecidas popularmente como “Compre e ganhe” ou “comprou-ganhou” sdo aquelas nas quais as
empresas distribuem um determinado prémio/brinde ao consumidor mediante a compra de um valor minimo de produtos.

Ate 02 de outubro de 2018 tais agcdes ndo dependiam de autoriza¢cdo previa para sua execugdo. Porem, com a publicagéo da
Nota Informativa SEI no 11/2018, passou depender de autorizacdo a “operacédo de distribuicao gratuita de prémios comumente
denominada pelo mercado “comprou-ganhou e operagoes do género”

Em setembro de 2019 a SECAP realizou um workshop onde esclareceu diversas duvidas do mercado acerca das hipoteses nas
quais as promogoes “comprou-ganhou e operagoes do género” dependem de autorizagao, nos termos da referida Nota Infor-
ezl Com isso, dentre as 7 hipoteses anteriormente previstas, 4 foram revogadas e ficou estabelecido que dependerao
de autorizagao promogodes que:

® |imitarem estoque dos prémios;
® Fixarem o numero de brindes/prémios a serem distribuidos;

® Limitarem a distribui¢do aos primeiros que cumprirem determinada condi¢ao
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CAMPANHAS FILANTROPICAS

S&o Promogoes Comerciais realizadas na modalidade Sorteio, organizadas
exclusivamente por Instituicoes de fins filantropicos e declaradas para
este fim, cujo objetivo € a obtengdo de recursos financeiros para o custeio
de obras sociais a que se dedicam.

De acordo com a principal legislagao reguladora de Promo¢oes Comerciais
(5768/71), podem realizar sorteios filantropicos as entidades sem fins
lucrativos, as sociedades cooperativas e organizagoes religiosas, contudo,
ainda assim dependem de prévia aprovacao da SECAP.

Ou seja, ndo basta simplesmente se encaixar nestas categorias paraque o
beneficio da realizacao de campanhas filantropicas seja concedido, a Em-
presa Promotora devera comprovar que possui objeto social com finalida-
des humanitarias e socioculturais, o que inclui, a promog¢ao da assisténcia
social e da saude, conservacao do meio ambiente, incentivo a cultura, com-
bate a pobreza, defesa do patrimonio historico, dentre outros similares.

Ademais, devera a Empresa Promotora comprovar, perante a SECAP, a
devida destinagao dos recursos e provar que 0s bens que serao sorteados
séo originarios de doacao de terceiros interessados no fim sociocultural da
Promocgao.




Promocoes Comerciais - BVA

0 QUE POSSO OU NAO POSSO DISTRIBUIR COMO PREMIO?

PREMIOS LIBERADOS

® Mercadorias de produg¢ao nacional ou regularmente importadas;

® Titulos da Divida Publica da Unido e outros titulos de créditos que
forem admitidos pelo Ministro da Fazenda e Planejamento;

® Unidades residenciais, situadas no pais, em zona urbana;

® Viagens de turismo (transporte residéncia/destino/residéncia, hospe-
dagem e no minimo uma refeicéo) e passagem aérea, oferecidos em
conjunto com elemento fisico de qualquer valor (brinde).

® Bolsas de estudo;

® Certificados de barras de ouro;

® |ngressos de Shows, festas e espetaculos, oferecidos ou ndo em con-
junto com elemento fisico de qualquer valor (brinde).

PREMIOS PROIBIDOS

® Medicamentos;

® Armas e municgoes;

® Explosivos, fogos de artificio ou estampido;
® Bebidas alcodlicas;

® Fumos e seus derivados; e

® (Qutros produtos que venham a ser relacionados pelo Ministéerio da
Fazenda.

O valor total dos prémios ndo pode exceder a 5% da Receita Opera-
cional relativa aos meses anteriores ao pedido de autorizacdo e aos

meses do ano da operacao. Empresas novas calcula-se com base
no capital.
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REGULAMENTOS QUE NAO SERAO APROVADOS:

Aqueles que importem em incentivo ou estimulo ao jogo de azar;
Proporcionem lucro imoderado aos seus executores;

Permitam aos interessados transformar a autorizagcao em processo de
exploragdo de sorteios, concursos ou vale-brindes, como fonte de

renda;

Importem em distor¢cdo de mercado, objetivando, através da promo-
¢ao, a eliminacdo de empresas concorrentes;

Propiciem exagerada expectativa de obtencéo de prémios;
Importem em fator ndo educativo da infancia e da adolescéncia;
Tenham por condigdo a distribui¢do de prémios com base na organiza-

cdo de séries ou colegdes de qualquer espécie (figurinhas, objetos e
embalagens, por exemplo);
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Impliguem na emissao de cupons sorteaveis ou de qualquer outro
elemento que sejam impressos em formato e com dizeres e cores que
imitem simbolos nacionais e cedulas de papel-moeda ou moeda me-
talica ou com eles se assemelhem;

Vinculem a distribuicao de prémios aos resultados da Loteria Esporti-
va;

N&o assegurem igualdade de tratamento para todos os concorrentes;
e

Acumulem cupons de uma apuragao para outra.
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DOCUMENTOS NECESSARIOS

» Procuracdo

» Atos Constitutivos

» Certidoes Negativas Relativas a Tributos
» Demonstrativos de Receita Operacional

» Modelos dos Termos de: Quitacdo; Ades&o (se houver); Mandataria;
Responsabilidade (se houver) e Carta de Compromisso

» Arte Final de Cupom (se houver)

» Copia do Comprovante de Pagamento da Taxa de Fiscalizaggo
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TAXAS DE FISCALIZAGAO

A taxa de fiscalizagcéo, que deve ser paga previamente ao pedido de autorizacdao da promogé&o, deve ser calculada com
base no valor total dos prémios que serdo distribuidos, conforme tabela progressiva a seguir:

VALOR DOS PREMIOS TAXA

Até R$1.000,00 RS 27,00
De RS1.000,01aRS$5.000,00 RS 133,00
De R$5.000,01aR$10.000,00 RS 267,00
De RS10.000,01aRS$S50.000,00 RS 1.333,00
De R$50.000,01aRS$100.000,00 RS$3.333,.00
De R$100.000,01aRS$500.000,00 R$10.667,00
De R$500.000,01aR$1.667.000,00 RS$S33.333,00
Acima de RS 1.667.000,01 R$66.667,00
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PONTOS IMPORTANTES

Atentar-se ao prazo minimo de protocolo do pedido de autorizagao de
30 dias anteriores a data de inicio da promog¢ao.

Comprovagao da propriedade dos prémios em ate 8 dias antes do inicio
da promocéo.

Disponibilizar o regulamento da promog&o comercial em local de facil
acesso dos participantes.

Divulgar a Promog&o Comercial somente apds a expedi¢éo do Certifi-
cado de Registro correspondente

Fazer referéncia ao numero do certificado de autorizagéo em todos os
materiais de divulgacao da promog&o comercial.

Nao utilizar programas de sorteios eletronicos, pois n&o s&o permiti-
dos.




PRESTAGAO DE CONTAS

® Asempresas promotoras deverao prestar contas no prazo maximo de
30 dias apods a data de prescri¢édo (180 dias apos a apuracéo) dos pré-
mios e mediante a apresentacao dos seguintes documentos:

® Formulario de Prestacéo de Contas;

® (Copia autenticada do documento que comprove a propriedade do
prémio com data de ate 8 dias anteriores a apuracao;
Ata de apuracéo detalhada;

® Recibo de entrega dos prémios assinados pelos contemplados; e

® (Copiaautenticada do comprovante de pagamento do IR a ser recolhido
na aliquota de 20% sobre a soma dos valores dos prémios.

O recolhimento da guia DARF correspondente ao IR devera ser feito

no 3o dia util do decéndio seguinte a data de apuragao da promogao




ASSESSORIA

Atuacao desde a fase que antecede ao pedido de autorizacao, ate a ho-
mologagao da prestacao de contas junto a SECAP e/ou SEAE/MF:

Analise do projeto da acao comercial para enquadramento e verificagcado
de atendimento aos requisitos e permissoes legais;

Elaboracao de toda documentacéo necessaria ao pedido de autorizacéo
perante a SECAP e/ou SEAE/MF;

Estruturacdo do regulamento de acordo com a mecanica da promog&o;
Emiss&o de taxa federal;

Cumprimento de exigéncias;

Elaboracao e/ou reviséo de ata de apuracao;

Elaboracao e revisao de documentacao para prestagcao de contas;
Acompanhamento da homologac¢ao da prestacao de contas.

Confira as publicagc6es do BVA na midia sobre pro-
mog¢oes comerciais:

VALOR ECONOMICO - Regulacéo de Acdes Promocionais

https://valor.globo.com/noticia/2017/10/04/regulacao-de-ac
oes-promocionais.ghtml

Mundo do Marketing - Promo¢des Comerciais de sucesso e
sem dor de cabega

https://www.mundodomarketing.com.br/artigos/felipe-veiga

-e-danniel-barbosa/37982/promocoes-comerciais-de-suce
Sso-e-sem-dor-de-cabeca.html
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